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Disciplina:  Teoria della comunicazione 

Classe:  Terza  
Settore:  Tecnologico 

Indirizzo: Grafica e comunicazione 
 

Obiettivi minimi per l’ammissione alla classe successiva 

in termini di conoscenze e abilità 

 

Conoscenze (Sapere): 

 Non si può non comunicare 

 Il processo di comunicazione 

 Il linguaggio 

 Da segnale a senso 

 

 La comunicazione aziendale 

 Definizione e obiettivi della comunicazione aziendale 

 Gli strumenti 

 Le fasi dello sviluppo di una comunicazione efficace 

 

 L’impresa: concetti aziendali e giuridici  

 Il rapporto impresa/ambiente 

 L’attività di pianificazione aziendale 

 Il marketing: definizioni 

 La pianificazione strategica di marketing 

 Le nuove frontiere del marketing 

 Il sistema informativo aziendale 

 

 Le pubbliche relazioni: parole e definizioni 

 La pubblicità: parole e definizioni 

 La storia 

 I personaggi 
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Abilità (Saper fare): 

 Identificare le varie forme di comunicazione  

 Comprendere i meccanismi del processo comunicativo 

 

 Identificare le caratteristiche della comunicazione d’impresa  

 Conoscere le fasi di sviluppo di una comunicazione efficace  

 Utilizzare i mezzi della comunicazione in funzione degli obiettivi della 

committenza e del target  

 Riconoscere i principali mezzi di comunicazione 

 

 Riconoscere ed individuare le principali attività e strategie di marketing 

 Conoscere le fasi della pianificazione aziendale  

 Analizzare e comprendere gli obiettivi del marketing strategico 

 Riconoscere i principali elementi costituitivi del marketing mix 

 

 Identificare i principi delle pubbliche relazioni  

 Comprendere ed applicare i concetti base per una proposta pubblicitaria 

 Valutare le scelte comunicative dei progetti pubblicitari in rapporto agli 

obiettivi  

 Riconoscere i diversi step del processo storico di sviluppo della pubblicità 
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